中鋼台啤大陸註冊 中華電要跟進

「兩岸商標論壇」十五日在台北舉行，對岸捎來「台灣啤酒」確定在大陸完成註冊商標的禮物，我方則針對企業品牌在大陸遭盜用等「撞名」問題，尋求協助。

受「台灣啤酒」商標獲得註冊的鼓舞，中華電信昨派代表到場說明，強調「中華電信」是一著眼全球布局的「品牌」，說明與政治、主權無涉，希望能繼台啤之後，也能進軍大陸市場。

中華電信國際分公司主管昨日表示，中華電信為迴避名稱問題，當初是用子公司中華系統整合在上海成立環球網絡公司，服務當地台商，但在馬政府上台後，中華已經成功地以「中華電信」名義在北京設立辦事處。

大陸國家工商行政管理總局副總局長傅雙建（中華商標協會顧問）、法規司長張輝、外資司長何訓班、商標評審委員會副主任侯麗葉、商標局法律處副處長文學等一行十二人前晚抵台，一下飛機，先送上今年二月六日在大陸申請註冊商標、已屆滿三月公告期的「台灣啤酒」註冊證，親交台菸酒董事長韋伯韜，「台啤」最快這月就可登陸。

國營事業在大陸申請商標，難易有別。像是台灣菸酒為了「台灣啤酒」在大陸註冊，奔走近十年才於日前拿到商標註冊證書，但是中鋼卻早在十多年前便在中國大陸順利以「中國鋼鐵」註冊。

中鋼發言人鍾樂民表示，中鋼在大陸申請商標的時間較早，當時大陸當地只有「中鋼集團」，沒有公司名稱重複問題，加上那時也沒有什麼馳名商標等規範，所以申請商標過程並沒有遇上太多的阻礙。

自民國九十三年以來，兩岸輪流舉辦商標論壇，繼去年十一月在四川成都舉辦後，昨是第四次會議。昨論壇由商總理事長張平沼主持，分別針對商標註冊保護、仿冒查緝、商標使用認定及馳名商標認定等問題探討。

張平沼指出，兩岸商標爭議，第一階段已解決有衝突、需救濟的個案，近年重心已轉向如何防止商標抄襲搶註行為，寄望雙方能修訂現有的商標法規，朝國際化健康發展。
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